Rollendes Marketing

Wohnpartnerborse wirbt auf Stadtbus fiir ihr Mietmodell

me. Die einen haben grofe Hiuser oder Woh-
nungen, die sie nicht mehr komplett selber
nutzen, briauchten aber vielleicht Hilfe bei
kleinen Alltagsdingen. Die anderen suchen
dringend eine bezahlbare Unterkunft und sind
im Gegenzug dazu bereit, kleine Arbeiten zu
verrichten. Seit zwei Jahren bemiiht sich die
Wohnpartnerbérse, eine Kooperation zwi-
schen den Paritéitischen Sozialdiensten und
dem Studentenwerk, diese beiden Gruppen zu-
sammenzubringen. ,,Wir haben in dieser Zeit
rund 30 Wohnpartnerschaften vermittelt®,
sagt Ulrike Sinner, Geschéftsfiihrerin der Pa-
ritdtischen Sozialdienste.

Um das ganze Projekt noch bekannter zu
machen, hatten die Initiatoren eine besondere
Werbeidee. Die Wohnpartnerborse wirbt in-
zwischen auch auf einem Stadtbus. ,Mein
Haus. Mein Student*, ist darauf zu lesen, eben-
so wie der Hinweis ,Hilfe statt Miete®. Das
Problem sei namlich, eine geniigend grofie
Zahl an Wohnungsanbietern zu finden, so Mi-
chael Postert, Geschiftsfithrer des Studenten-
werks. ,, Die Studenten kommen automatisch®,
sagt er. Gerade auslandische Studierende hét-
ten oftmals groBes Interesse an einer solchen
Wohnpartnerschaft, denn ,sie kommen sich in
einer privaten Umgebung nicht so verloren
vor, wie im grofen Studentenwohnheim®.

Die Idee der Wohnpartnerschaften haben
sich in anderen Universitéitsstddten bew#hrt:
,Wir nennen das Ganze ,spiilen statt zahlen’®,
sagt Sinner. Wobei die Wohnpartner individu-
ell vereinbaren, welche Hilfsleistungen erwar-
tet werden: Man kann die Einkéufe erledigen,
den Rasen mihen oder aber beim Umgang mit
dem Handy helfen. ,Die Faustformel lautet,
ein Quadratmeter Wohnraum fiir eine Stunde
Hilfe im Monat“, so Sinner. Vorgesehen ist,
dass die Studenten lediglich die Nebenkosten
bezahlen. ,Davon profitieren beide Seiten®,
findet Susanne Tetzlaff, die beim Paritéati-
schen fiir die Wohnpartnerborse zustandig ist.

Von der Idee ist auch Hugo Rhein, der Initia-
tor und Vorsitzende der ,,Hugo-Rhein-Stiftung
fiir Studenten-Unterkiinfte®, iiberzeugt. Seine:
Stiftung hat die Kosten fiir ein Jahr Buswer-
bung in Héhe von 3 000 Euro iibernommen.
»Ich meine, dass das wirklich eine gute Sache
ist und hoffe, dass auf diese Weise zusatzlicher
Wohnraum fiir Studierende gefunden wird*,
sagt er. Unterwegs ist der Bus im gesamten
Stadtgebiet, wie Jirgen Zimmermann, Be-
triebsleiter bei ,Transbus Reisen“, erkldrt
, Wir setzen ihn auf verschiedenen Linien ein.”
Damit méglichst viele Menschen die Frage
yZimmer frei?® und der Telefonnummer
91 23 00 lesen konnen.
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